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Nuestro logo

INneco trapaja con uno
sola marca gue le ha
consolidado en el

La marca Ineco se configura como un logotipo en minUscula
con tipografia de palo seco que potencia los valores de
innovacioén, tecnologia flexibilidad y modernidad que
queremos asociar a la marca, generando asi un nuevo

impulso hacia el futuro.

sector, implantada en
todos los paises donde
estd presente y en
fodos sus ambito de
actuacion.

Nuestro concepto recupera formas mds redondeadas.

El circulo, como forma geométrica, evoca la perfeccion,

lo infinito... puesto que nunca termina. También es sinbnimo
de proteccion, movimiento y adaptabilidad.

/ONC de exclusion.

Se toma como
referencia la altura de
[0 "'n" del texto del logo.
No cologues elementos
de ningun tipo Mas
cerca.

POSItVO Y Negativo

La marca deberd ser representada en su color corporativo siempre que sea posible.
Se muestran las opciones a todo color y en escala de grises, sobre fondos positivos y negativos.
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FOoNAos de color secundarios
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JSOS

Los logos son piezas delicadas. Pon atencidén en asegurar su 6ptima utilizacion para evitar usos incorrectos que
hagan perder fuerza a la marca.
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iNo distorsiones el logo! iNo lo rotes! Estd disefiado
Mantén siempre sus proporciones para representarse siempre
originales. en horizontal.
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iNo le cambies el color! El Gnico
aceptado es el azul corporativo.
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iNo le anadas efectos de ningdn tipo al logo!

l“hneco Ineco

iNo separes los elementos del logo ni alteres sus proporciones relativas!

AsegUrate de utilizar la versidon que maximiza su visibilidad en contraste con el logo. En
caso de no poder emplearse la version en azul, se prefiere el blanco.
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No cambies la tipografia ni
las formas del imagotipo.
Utiliza siempre los archivos
de imagen proporcionados.

Paleta de colores

El azul Ineco auna los valores de solidez del azul con un tono mds eléctrico que refleja la proyeccién de futuro de la
empresa. El principal color secundario es el rojo, lo que rompe con todo lo visto anteriormente, representando asi el
cambio, la vivacidad y los nuevos retos. Se contempla un abanico mds amplio de colores para acompanar al azul

y al rojo en ocasiones puntuales.

Color principal
PANTONE 7687 C
C:99% M:78% Y:14% K:2%
R:26 G:68 B:136

Color complementario
R:52 G:99 B:172

Color complementario
PANTONE 485 C

C:13% M:99% Y:90% K:3%
R:203 G:24 B:35

Color complementario
R:107 G:150 B:207

Toografio

Nuestra tipografia esté formada por formas redondeadas. De gran fuerza y grosor.
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Tipografias para uso general y diario

Visby Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopgrstuvwxyz
1234567890.,;-"*

Poppins Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890.,;-"A*

POPPINS

-s unao fuente
redondeada, amaple,
lamativa vy limpia.
ldeal para todo tipo

. N Poppins Medium
de disenos vy textos.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890.,;,—"A*

Poppins Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890.,,-'A*

Poppins Thin
ABCDEFGHIJKIMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimnnopgrstuvwxyz
1234567890, A*



